e

Um MC? nutzen zu kdnnen, ist eine Registrierung erforderlich.
Hierfur ist ein individueller Registrierungs-Code erforderlich, der
auf der ersten Seite des Lehrbuchs abgedruckt ist.

Vorname Max
Nachname Mi
E-Mail-Adresse max. @email.de
Wiederholung E-Mail max. @email.de
htes P t

Wiederholung Passwort esccce
Registrierungs-Code abcdefghi

Freiwillige Angaben:
Universitat Universitat M dt
Veranstaltung Marketing

| Regi |[ Formular zuriicksetzen |

Sie erhalten anschlieBend eine Bestatigungs-E-Mail, mit der Sie Ihr Konto freischalten kdnnen.

Registrierte Nutzer erhalten eine Bestatigungsmail an ihre bei
der Registrierung hinterlegte E-Mail-Adresse. Durch Ricksen-
dung dieser Mail wird die Anmeldung abgeschlossen. Anschlie-
Rend kénnen sich die MC2-Nutzer jederzeit mit ihrer E-Mail-Ad-
resse sowie dem bei der Registrierung festgelegten Passwort
unter www.mc2-online.de einloggen und MC?Tests durchfih-
ren. Dabei kann pro Test eine spezifische Kapitelauswahl sowie
eine Festlegung des Schwierigkeitsgrades (Basic oder Fortge-
schritten) vorgenommen werden.

Nach den MC2-Tests werden die Testergebnisse dem Nutzer an
die hinterlegte E-Mail-Adresse gesandt.

www.mc2-online.de
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.| Vorteile von MC? [

auf einen Blick

Fiir MC2-Nutzer/Studierende

= vertieftes Literaturstudium

= verbesserte Prifungsvorbereitung
Identifikation von Wissensliicken

= Umgang mit Multiple Choice-Fragen
= Spal}

Multiple Choice Marketing Check

Die interaktive Lernplattform
fur das Marketing

Fir Dozenten
= Motivation der Studierenden zum Literaturstudium
= verbesserte Prifungsvorbereitung der Kursteilnehmer

= Uberblick (iber Wissensstand der Kursteilnehmer (bei An-
forderung kursspezifischer Auswertungen)

= Verbesserter Umgang der Studierenden mit Multiple
Choice-Fragen

An den Universitaten Hohenheim und Potsdam wurde MC? im
Wintersemester 2012/2013 in Einflhrungsveranstaltungen zum
Marketing getestet. Hierbei erzielten Studierende, die MC? im
Rahmen ihrer Priifungsvorbereitung eingesetzt haben, signifi-
kant bessere Priifungsergebnisse in den Multiple Choice-Fra-
gen der Prifung.

Kontakt

Zum Lehrbuch:
Voeth/Herbst, Marketing-Management
(ISBN 978-3-7910-3271-9)

Prof. Dr. Markus Voeth
E-Mail: info@ls-voeth.de
Internet: www.lIs-voeth.de

Prof. Dr. Uta Herbst
E-Mail: info@ls-herbst.de
Internet: www.Is-herbst.de

www.mc2-online.de

www.mc2-online.de



Mit Hilfe der Plattform kénnen Leser des Buchs individuell Gber-
prifen, inwieweit sie die im Lehrbuch vermittelten Inhalte nach-
vollzogen und verinnerlicht haben. Hierzu sind webbasiert Mul-
tiple Choice-Fragen zu beantworten. An den Testergebnissen
kann der MC?-Nutzer seinen Wissensstand ablesen.

Da das Fragegebiet in den MC?-Tests auf einzelne Kapitel des
Lehrbuchs eingeschrankt werden kann, lasst sich MC? sehr gut
parallel zum Lesen des Lehrbuchs einsetzen.

Kapitelauswahl

Level der Fragen: Forgeschritten | v|[ Andern |
Basic
Alle auswshlen - All Fortgeschriﬂen

1 Was ist Marketing

[[1 2 Bestandteile einer Marketing-Konzeption

2A Situationsanalyse

1 2B Marketing-Ziele

2C Marketing-Strategien
71 2D Marketing-Instrumente

2D.111 Produktpolitik
2D.112 Preispolitik

Daruber hinaus stellt MC? eine ideale Priifungsvorbereitung dar:
Individuelle Testauswertungen, Hinweise auf Kapitel des Buchs,
zu denen Testfragen nicht richtig beantwortet wurden sowie
Lernkurven, die den Lernfortschritt Gber alle absolvierten MC2-
Tests zeigen, helfen dem MC?-Nutzer, sich das Stoffgebiet des
Lehrbuchs optimal zu erschliel3en.

www.mc2-online.de

Aus mehr als 3.500 Wissensfragen werden pro MC2-Test zufallig
20 Fragen zu den zuvor vom MC2-Nutzer individuell ausgewahl-
ten Teilgebieten prasentiert. Fur die Fragen ist anzugeben, ob
und ggf. welche der vorgegebenen Antworten korrekt sind.

Frage 17

Werden Werbemalnahmen von Kunde zu Kunde weiter verbreitet, nennt man dies ..

Kapitel: Kommunikationspolitik: Guerilla Marketing (2D.1i4.2.1.1.6)

|lhre Antwort(en)

Guerilla Marketing

Ambush Marketing

Ambient Marketing

Virales Marketing

[ || Antworten zuriicksetzen |

Frage uberspringen - Test abbrechen

1 Y

Die flir einen MC?-Test relevanten Kapitel des Lehrbuchs sowie
der Schwierigkeitsgrad der Fragen (,Basic” oder ,Fortgeschrit-
ten”) kdnnen vom MC?-Nutzer individuell festgelegt werden. Die
Ergebnisse des Tests sowie Hinweise zu Wissenslicken wer-
den dem MC2-Nutzer nach dem Test per E-Mail zugesandt.

MC2-Test Auswertung

Ergebnis fiir MC2-Test Nr. 5 von Max Musterfrau vom 09.04.2013

FurInren MC*-Test Nr. § hatten Sie aus dem Buch .Voeth/Herbst, Marketing-Management* die in der ersten Spalte der unten stehenden Tab)
aus diesen Kapiteln entnommenen Fragen haben Sie 44 von den bei diesen Fragen moglichen 69 Wissenspunkten erreicht. Dies entspri
o i der Note befriedi (3, wiirde.

Wir empfehlen Ihnen, folgende Kapitel des Buchs ,Voeth/Herbst, Marketing: nochmals

« Produktpolitik Verpackung (2D.111.1.2.2)
« Produktpolitik: Erweitertes Produkt (2D.111.1.3)
+ Produktpolitik Produktinnovation (2D.111.2.2.1)
« Produktpolitik Ideengewinnung (2D.111.2.2.1.1)
. tik: Pretests von (2D111.22.15)
it gl d i i (2D111.3.2)

Die Ergebnisse im Detail

Kapitel erreichte aglic Al

2D.111: Produktpolitik
2D.111.1: Sachliche Entscheidungstatbestande
2D.11.1.1: Produktkern

2D.111.1.2: Formales Produkt 3
2D.111.1.2.1: Design
2D./11.1.2.2: Verpackung 48

www.mc2-online.de

Lernkurve

Die Testauswertung eines MC?-Test weist den Anteil der Wis-
senspunkte aus, der in dem durchgefiihrten MC2-Test vom Nut-
zer realisiert wurde (z.B. 82 %). Die einer Frage zugeordneten
Wisenspunkte hangen dabei davon ab, wie viele verschiedene
Antwortalternativen die Frage aufweist. Zusatzlich wird mitge-
teilt, mit welcher Testnote (Schulnoten-System) dieses Test-Er-
gebnis normalerweise verbunden ware (z.B. 2,0). Sofern Fragen
im MC?-Test nicht korrekt beantwortet wurden, wird dartber hi-
naus angezeigt, in welchen Bereichen Fehler gemacht wurden
und welche Kapitel daher nochmals durchgearbeitet werden
sollten.

Die Ergebnisse aller absolvierten MC?-Tests werden zudem in
Form einer Lernkurve angezeigt. Diese ermdglicht es, den Lern-
fortschritt in Echtzeit zu verfolgen.

Ihre Lernkurve

In der folgenden Grafik kénnen Sie den Verlauf Ihrer Testergebnisse sehen:
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- Basic . Fortgeschritten

Dozenten haben die Mdglichkeit, kursbezogene Auswertungen
Uber die Leistungen ihrer Kursteilnehmer abzufragen, um so
den Lernfortschritt ihres Kurses nachzuverfolgen und zu doku-
mentieren (Kontakt: administrator@mc2-online.de).

www.mc2-online.de




