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Inhalt:

Quantitativ kommt Industriegtterméarkten im Vergleich zu Konsumg-
termarkten eine gréfRere Bedeutung zu. Vermarktungsprozesse auf
Industriegttermarkten weisen einige generelle Besonderheiten auf.
Aufbauend auf den Besonderheiten industrieller Vermarktungspro-
zesse werden Merkmale und das Management organisationaler Be-
schaffungsprozesse diskutiert. Industrielle Vermarktungsprozesse
sind &ufRerst heterogen, so dass sich das Industriegutermarketing
nicht allgemein, sondern nur in Bezug auf einzelne Industrieguter-
Geschaftstypen darstellen lasst. Im Rahmen der Veranstaltung wer-
den zunachst unterschiedliche Geschaftstypenansatze vorgestellt.
Darauf aufbauend werden Geschaftstypen-spezifische Marketing-
Programme diskutiert. SchlieBlich werden Grinde fir einen Ge-
schéaftstypenwechsel sowie Marketing-Konzepte zur Realisierung von
Geschaftstypenwechseln thematisiert.

Konkret werden die folgenden Themenbereiche behandelt:
e Geschéftstypologien im Industriegitermarketing

e Ableitung Geschaftstyp-bezogener Marketing-
Verhaltensprogramme

e (Geschéftstypenwechsel

Skript

Spéatestens eine Woche vor Veranstaltungsbeginn als Kopiervorlage
im Sekretariat des Lehrstuhls und auf llias verfiigbar

Literatur:

e Backhaus, K./Voeth, M. (2010): Industriegutermarketing, 9.
Auflage, Miinchen 2010.

e Erganzende Lektlre wird separat bekannt gegeben.
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