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E 1. Anmeldung der Abschlussarbeit

Master — Thesis

Anmeldung

Bearbeitung

* Anmeldung erfolgt
Uber das KVS-System.

* Anmeldezeitraume:
Starttermin im SS

15.01. - 15.02.
Starttermin im WS
15.06. — 15.07

» Jeder Studierende
aullert drei
Praferenzen.

 Die Zuteilung erfolgt
unter Beachtung der
angegebenen
Praferenz.

* Nach Anmeldeschluss
werden Sie schriftlich
darUber informiert, an
welchem Lehrstuhl Sie
ihre Abschlussarbeit
anfertigen.

* Ein nachtraglicher
Tausch zwischen den
Studenten ist nicht
maoglich.

*Die Anmeldung ist
verbindlich.

*Wer sich bis zum
15.02.anmeldet,
sollte bis zum 15.07
mit der Bearbeitung
beginnen.

e Zur Master-Thesis
wird zugelassen, wer
bereits 48 ECTS-
Punkte im Master-
studium erzielt hat.

*Bearbeitungszeit
betragt 3 Monate.

*Die Arbeit sollte 60
Seiten umfassen.

*Fir die Master-Thesis
werden 18 ECTS-
Punkte angerechnet.
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Diplomarbeit

E 1. Anmeldung der Abschlussarbeit

Anmeldung

Bearbeitung

* Anmeldung erfolgt
Uber ein Anmelde-
formular (auf der HP)

* Anmeldezeitraume:
Starttermin im SS

15.01. - 15.02.
Starttermin im WS
15.06. - 15.07

* Nach Anmeldeschluss
werden die Stu-
dierenden schriftlich
daruber informiert,
welchem Betreuer sie
zugewiesen wurden.

*Die Anmeldung ist
verbindlich.

*Wer sich bis zum
15.02. anmeldet,
sollte bis zum 15.07
mit der Bearbeitung
beginnen und
umgekehrt

* Zur Diplomarbeit
wird zugelassen, wer
bereits 20 Leistungs-
punkte im Vertiefungs-
fach Marketing er-
bracht hat

*Bearbeitungszeit
betragt 3 Monate.

*Die Arbeit sollte 60
Seiten umfassen.

 Fur die Diplomarbeit
werden 75
Leistungspunkte
angerechnet.
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! 2. Themenvergabe und Betreuungskonzept 9
Themenfindung (1) I

Themenfindung gehort zu den wichtigsten Entscheidungen im Rahmen der
Abschlussarbeit:

B Es ist empfehlenswert sich im Vorfeld Gedanken Uber die eigenen Interessen-
schwerpunkte zu machen.

® Schauen Sie sich alte Diplomarbeiten und Masterarbeiten an, die in der Bibliothek des
Lehrstuhls vorhanden sind.

B Eigene Themenvorschlage und Ideen sind willkommen und werden bei der
Themenfindung bertcksichtigt.

® Im Rahmen des Gesprachs werden fiir Sie interessante Themenbereiche
eingegrenzt, ohne jedoch den konkreten Wortlaut des Thema festzulegen.

B Im Anschluss an das Gesprach erhalten Sie von Ihrem Betreuer Literaturvorschlage, um
sich in das gewahlte Themenfeld einlesen zu kdnnen.

m Die konkrete Themenstellung wird am Tag der Anmeldung Ihrer Abschlussarbeit vom
Betreuer verbindlich mitgeteilt.
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! 2. Themenvergabe und Betreuungskonzept 9
Themenfindung (2) I

Themenfindung gehort zu den wichtigsten Entscheidungen im Rahmen der
Abschlussarbeit:

8 Wahlen Sie ein Thema, das Sie wirklich interessiert.
-Die Arbeit sollte als personliche Chance begriffen werden und Spafd machen.

- Sie haben die Moglichkeit sich mit Thematiken und wissenschaftlichen Fragestellungen vertieft
auseinanderzusetzen, die Ihrer Neigung entsprechen.

8 Das Thema sollte einen klaren Bezug zum Fach Marketing aufweisen.

-Eine Kombination mit wissenschaftlichen Fragestellungen aus anderen Bereichen (z.B.
Wirtschaftsethik, Dienstleistungsmanagement etc.) sind mdglich.

® Das darf in dieser Form noch nicht bearbeitet worden sein.

-Aus der Bearbeitung Ihres Themas sollten auch Erkenntnisse flr die Wissenschaft resultieren.

8 Zum anvisierten Themengebiet muss eine angemessene Fachliteratur existieren.
-Das Thema darf nicht ,iberforscht” sein und es sollte ein Raum flir offene Fragestellungen bestehen.

-Eine kritische Mindestmasse an Publikationen sollte vorliegen.

® Das Thema sollte im vorgegebenen Zeitraum bearbeitet werden kdnnen.
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! 2. Themenvergabe und Betreuungskonzept
Entscheidung tber die Art der Abschlussarbeit (1)

Literaturzentrierte (theoretische) oder empirische Arbeit?

Theoretische Arbeit

Zusammenfassung, Analyse und
kritische Betrachtung von bereits
vorhandenen wissenschatftlichen
Ansatzen und Konzepten.

+ Intensive Analyse wissenschatftlicher
Fragestellungen.

+ Einfache Datenbeschaffung.

0

VS.

.| die aufgeworfenen Fragestellungen

Empirische Arbeit

Auf Basis eines originaren
Informationsmaterials, welches der
Studierende selbst erhebt, werden

| erarbeitet und beantwortet.

+ Einsatz erlernter Methoden, die Uber
eine Haufigkeitszahlung hinausgehen.

+ Selbstandiges konzeptionelles Arbeit.
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! 2. Themenvergabe und Betreuungskonzept ! ’

Entscheidung tber die Art der Abschlussarbeit (2) [

Wenn Sie sich fur eine empirische Arbeit entschieden haben, dann sollten Sie
unter anderem auf Folgendes achten:

Vor Durchfiihrung des empirischen Teils sollten Sie eine umfassende Literaturrecherche
machen.

Es kann sich als sinnvoll erweisen, deskriptiv oder explikativ (normativ) an das Thema
heranzugehen.

B Wenn explikativ (normativ): Die Hypothesen sollten auf Basis einer (mehrerer)
Theorie(n) entworfen werden.

B Sorgféltige inhaltliche Spezifikation der Variablen und Methodenwahl.

Die Befunde lhrer Erhebung sollten nicht nur dargelegt, sondern ausgiebig diskutiert
werden (auch Limitationen auffihren!).

= Die Methodenwahl und das Vorgehen mussen ausfuhrlich begriindet werden.
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! 2. Themenvergabe und Betreuungskonzept
Abschlussarbeitsthemen am Lehrstuhl

®  Am Lehrstuhl fir Marketing | sind Themen aus allen Bereichen des
Marketings mdoglich!

B Beispiele fir Themen am Lehrstuhl fir Marketing I

... aus unseren Forschungsschwerpunkten / -interessen:
Verhandlungsvermeidung - Status Quo in Theorie und Praxis
Bestimmungsfaktoren, Messung und Wirkung von Macht in industriellen Verhandlungen

Forschungsrankings - Ein kritischer Vergleich alternativer Erscheinungsformen
... aus aktuellem Anlass:

Moglichkeiten und Grenzen der Nutzung von Web 2.0-Anwendungen zur
kommunikationspolitischen Begleitung von Produkteinfihrungen

Smartphones als neuer Kommunikationskanal im Customer Relationship Management

Erfolgsfaktoren bei Verhandlungen im Profifuball
... aus diversen Marketing-Bereichen:

Preisaktionen auf B2C- und B2B-Markten - Eine vergleichende Analyse von Anwendung,
Verbreitung und Wirkung

Kunden und Mitarbeiter als Testimonials in der Werbung — Einsatzmdglichkeiten und Grenzen

Top or Flop — Aktuelle Trends in der Markennamensgebung
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! 2. Themenvergabe und Betreuungskonzept
Abschlussarbeit in Kooperation mit einem Unternehmen (1)

® Die Zusammenarbeit mit Unternehmen, insbesondere bei empirischen
Arbeiten, kann sinnvoll sein!

% Bei gegebener wissenschaftlicher Relevanz (kein Projektbericht) wird
die Zusammenarbeit mit Unternehmen vom Lehrstuhl grundsatzlich
beflrwortet!

=  Sehr gute Mdglichkeiten der Uberprifung theoretischer Inhalte an einem
realen Praxisfall!

®  Verbesserte Mdglichkeiten der Datenerhebung auch bei
ansonsten nur schwer zuganglichen Daten!

8 Personlicher Kontakt fir moglichen Einstieg!

Aber: Man dient zwei Herren!
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! 2. Themenvergabe und Betreuungskonzept
Abschlussarbeit in Kooperation mit einem Unternehmen (2)

Beispiele fur Praxis-Arbeiten:

B Internationale Marktauswahl flr englischsprachige Online-Shop
Angebote (Porsche)

Einsatzmdglichkeiten von Markenpersonlichkeitsskalen in der
Neuproduktplanung — eine Untersuchung am Beispiel der
Automobilindustrie (Mercedes Benz)

Mercedes-Benz
B Markenfthrung fur Industriegtter — Eine Analyse unter besonderer

Beriicksichtigung der Buying Center Problematik (BOSCH) @® BOSCH

Einsatz von Toolkits auf industriellen Markten — Eine konzeptionelle
und empirische Analyse (BASF) - BASF

The Chemical Company

®  Der Einfluss von Produktinformationen auf die HILCA-Validitat bei 3
innovativen Gutern (Daimler) 8’ :

# Die Wahrnehmung von Arbeitgebermarken im internationalen
Vergleich — eine konzeptionelle und empirische Analyse der hl— s
Einflussfaktoren am Beispiel der Automobilindustrie (Daimler) eStIe

m Internationale Besonderheiten in der Vermarktung von
Konsumgutern in Sudostasien (Nestlé)
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! 2. Themenvergabe und Betreuungskonzept
Betreuungskonzept

Die Betreuung erfolgt individuell, nach den Erfordernissen der Arbeit.
Aus der Erfahrung hat sich folgender Ablauf als zielfiihrend erwiesen:

Rechtzeitig vor
Anmeldetermin

Vorgesprach/Themenvorstellung

ad

Anmeldetermin Vergabe der konkreten Themenstellung ;'
iy Einlesen in die
Themenstellung
1. Bearbeitungswoche Rucksprache und Konkretisierung der Inhalte
ugs
Strukturierung von
2. Bearbeitungswoche Anfertigung eines One-Pager Zielsetzung und

Einarbeitungszeit

Problemstellun
iyl J

3. Bearbeitungswoche Erstellung eines 1. Gliederungsvorschlags

Interaktion und
Rucksprache mit
dem Betreuer

ad

4. Bearbeitungswoche Verabschiedung der Gliederung
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! 2. Themenvergabe und Betreuungskonzept

Betreuungskonzept
ab 4. ) —
Bearbeitungswoche Ggf. Durchfihrung der Empirie
ugs
4.9, _ Niederschrift der theoretischen Ausfihrungen
Bearbeitungswoche
ugs
ab 9. Auswertung und Niederschrift der Empirie

Bearbeitungswoche
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! 2. Themenvergabe und Betreuungskonzept
Nach der Anmeldung

® Betreuer werden in Vorfeld festgelegt und Ihnen per E-Mail mitgeteilt.

® Nehmen Sie rechtzeitig vor dem geplanten Anmeldetermin mit Ihrem jeweiligen
Betreuer Kontakt auf um einen Termin zum Themeninformationsgesprach zu
vereinbaren.

® In der Regeln sollte Sie sich zwei Wochen vor dem gewlnschten Starttermin
bei Inrem Betreuer melden.
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! 3. Phasenansatz einer wissenschaftlichen Arbeit
Prozess des wissenschaftlichen Arbeitens

Planung/Vorbereitung Bearbeitung
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! 3. Phasenansatz einer wissenschaftlichen Arbeit
Prozess des wissenschaftlichen Arbeitens

Bearbeitung

Themeninterpretation

Literaturrecherche

Zeitplan

One-Pager erstellen
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. 3. Phasenansatz einer wissenschaftlichen Arbeit
Prozess des wissenschaftlichen Arbeitens

Themeninterpretation:

#® Nehmen Sie sich Zeit fur die erste allgemeine Interpretation Ihres
Abschlussarbeitsthemas und schauen Sie dabei auch Uber den ,Tellerrand”.

- Warum ist das Thema von grof3er Bedeutung?

- Welche aktuellen Ereignisse untermauern die Notwendigkeit der Bearbeitung?

- Welche Aspekte miissen analysiert und bearbeitet werden um die Hauptfragestellungen
beantworten zu kénnen?

H® Untergliedern Sie das Thema in einzelne Fragestellungen.

#® Leiten Sie relevante Teilfragestellungen ab, um die aus dem Titel hervorgehende
Hauptfragestellung zu beantworten und zu systematisieren.

(a) Teilfrage (b) Teilfrage (c)Teilfrage
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! 3. Phasenansatz einer wissenschaftlichen Arbeit
Prozess des wissenschaftlichen Arbeitens

Literaturrecherche:

KIM Bibliotheksdienste UNIVERSITAT HOHENHEIM

New Search { Publications | Company Profiles : Thesaurus : More -

Searching: Business Source Premier | Choose Datahases »

[ |in [Selecta Field (optional) ~] | ciear R84

| and "‘ ‘ | in | Selecta Field (optional) Vl

Al | Smmap | Kontakt | English

o |

i Zonwalbibliothoh it e Ibothek e Usimritt, Hio | e = [ana ]| |in [Selecta Field (aptional) ~| agdron

bafindat sich auch die Lehrbuchsammiung fr alle Fachgetiete Bacic search | adh dsearch | visual Search | Search Historgjalerts | pref .
Huhenheime: Katalog asic Searcl Y anC e EArC] i Wisual Seatdl i Searc iStory fAlerts Yeferences
Edl

it dher Ibitthek sind die A
b (EZB)
o Search Options

Natunassenschafien und angrenzends Fachgebivte. i
Search modes é (5} Boolean,/Phrase Apply related words O

|

-

im Osthugel des Hohenheimer Schlasses befindet sich als Toil der Bibliothak -
des KIM de Bereichsbibliothek for WirtschaMs- und m
Sie ist eine P mi -

-

|

-

Freshandbestand in Lesesalen und offensm Magazin mht

© Find all my search terms Also search withinthe [T

) Find any of my search terms full text of the articles
Neu in Hohenheim? Limit your results
Sl haban gerade Ihe Studism an der Univarsitat Hohanhim begannen? Auf unserer Saite file Erstsomestar fnden Sin die wich Info Full Text [ References Available [
um 2 und
Scholatly (Peer Published Date from | 4t
Int: G Arandsch 3 Mo-Fr 6.00-22.00 Uihe Reviewed) Journals o |:
Aktuelle Infor zur Br ung Sa-50 10.00-21.00 Uhr

Mehr
Shopping
Ubersetzer
Unser Angebot | Einstellungen Biicher
[Zeitsehritten| Suche nach Zeitschriften Scholar
- nach Féachern Blogs
- alphabetisch Titelwort(e) - und -
- suchen

Titelanfang - und - -

- schnelle Suche Verlag - und - - YouTube A
1SSN - Kalender

Navigation: @ alphabetisch © bl&ttern Fotos Deutschland
Treffer pro Seite: 50 «

RERBREII] s s

Text & Tabellen

Sites
Ansprechpartner . B
Titelvorschlag Suche einschrinken Groups
auf Fachgebiete: Alle Fachgebiete Google-Suche Auf gut Gliick!

Allgemeine Sprach-und Literaturwissenschaft [ Reader
Allgemeines, Fachibergreifendes
Anglistik. Amerikanistik
Archiologie - oo .
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! 3. Phasenansatz einer wissenschaftlichen Arbeit
Prozess des wissenschaftlichen Arbeitens

Arten von Quellen:

#® Journals: A-, B-, C-Journals

#® wissenschatftliche Arbeiten wie Dissertationen, Habilitationen, (Arbeitspapiere)
#® wissenschaftliche Aufsatze in Sammelwerken

= Lehrbicher

£ popularwissenschaftliche® Literatur

H® praxisorientierte Arbeiten

#® Sonstiges: Zeitungsberichte, Branchenberichte etc.
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! 3. Phasenansatz einer wissenschaftlichen Arbeit
Prozess des wissenschaftlichen Arbeitens

Arten von Quellen:

» Journal of Marketing
» Journal of Marketing Research

SAFHA- « Marketing Science
Journals e Journal of Consumer Research . |
CR JAR JAM « Journal of the Academy of Marketing Science
» Journal of Retailing
» Journal of Advertising Research
ausgewahite Marketing Letters
,B“-Journals

Journal of Advertising
Journal of Services Marketing
Journal of Management

Journal of Marketing
Management

ausgewahlte
,C*-Journals Journal of Business
Journal of Marketing Theory and Practice
Journal of International Marketing
International Business Review

© Universitat Hohenheim, Lehrstuhl fiir Marketing |, Prof. Dr. Markus Voeth (2011). http://www.marketingl.uni-hohenheim.de



! 3. Phasenansatz einer wissenschaftlichen Arbeit

Zeitschriften-Ranking GeMark (www.gemark.de)

# Vorschau Ablage Bearbeiten Darstellung Gehe zu Werkzeuge Lesezeichen Fenster Hilfe ) = m O - 4 =

N

CeMark-Zeitschriftenranking: GeMark-Ranking

J- GeMark-Zeitschriftenranking: G... u + l
'."'.-.' »> | | U ED T T T B [ https:/ fgemark-ranking.uni-hohenheim.de/forschung?&no_cache=1 Y C"| '-' ~ GeMark

.

(] Meistbesuchte... + D Erste Schritte Aktuelle Nachr... G Apple &' Yahoo! -'" Google Maps YouTube D Wikipedia [ ] News ~ [ ] Beliebt ~ G Apple &' Yahoo! »

aGeMark

GERMAN MARKETINGJOURNAL RANKING 2011
GEMARK-ZEITSCHRIFTENRANKING

STARTSEITE METHODIK INITIATOREN MATERIALIEN

Sitemap | Kentakt | English

B GeMark- Gesamtranking GeMark 2011 Download
Zeitschriftenranking

Rang  Zeitschrift Referenzierungen  Kategorie GeMark-Ranking (download)
GeMark GeMark

1 loumalof Marketing 2975 PR Hewes

Fi lournal of Marketing Research 3491 A+ Zeitschriften mit gleicher

3 lournal of Consumer Research 2655 A+ Ref_erenaemngshauﬁgkeﬂ
erhielten den gleichen Rang,

4 Marketing Science 1205 A+ z.8. "Journal of Personality

5 Journal of the Academy of Marketing Science (JAMS) 1156 A+ and Soc.ial Psychology" und
“Strategic Management

6 Journal of Retailing 1019 A Journal® Rang 8.

7 Management Science 956 A

8 Journal of Personality and Social Psychology 810 A

Strategic Management Journal 810 A

10 lournal of Business Research 798 A

11 International Journal of Research in Marketing 677 A

12 Advances in Consumer Research 600 A
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! 3. Phasenansatz einer wissenschaftlichen Arbeit
Prozess des wissenschaftlichen Arbeitens

Zeitplan:
Eine rechtzeitige und grtindliche Planung ist fur die erfolgreiche Erstellung der
wissenschaftlichen Abschlussarbeit sehr wichtig.

2 Wochen 1-2 Wochen 1Woche 4-5 Wochen 2 Wochen 1 Woche
F"ETnTeEe-n_&"-' One-Pager Vorlaufige Einleitun Hauptteil Schluss Review
: Recherche 1 g Gliederung 9 P

: Anmeldung der 1

: Abschlussarbeit |
N —— F ]

- J
Y

ca. 3 Monate
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! 3. Phasenansatz einer wissenschaftlichen Arbeit
Prozess des wissenschaftlichen Arbeitens

Erstellung eines One-Pagers:

Der One-Pager (DIN A4, formlos) dient als ,Arbeitskonzept” bzw. ,Forschungsproposal®
und umfasst neben der Systematisierung der Forschungsfragen auch strukturelle Aspekte

der Arbeit;

Heranfuhrung an das Thema:
Warum ist das Thema
interessant?

o

Formulierung der
Zielsetzung/Forschungsfragen

-

Aufzeigen der Struktur bzw. des
Vorgehens bei der Erstellung der
Arbeit
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! 3. Phasenansatz einer wissenschaftlichen Arbeit
Prozess des wissenschaftlichen Arbeitens

Planung/Vorbereitung

Strukturierung

Erstellen einer Gliederung

Erstellung der schriftlichen
Ausarbeitung

Inhaltliche und formale Prifung
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! 3. Phasenansatz einer wissenschaftlichen Arbeit
Prozess des wissenschaftlichen Arbeitens

Nach abgeschlossener Vorbereitung startet die konkrete Bearbeitungsphase:

1. Strukturierung

2. Kapitelanforderungen

Einleitung Hauptteil Schluss Zieler-

reichung

3. Wissenschaftlichkeit
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. 3. Phasenansatz einer wissenschaftlichen Arbeit
Prozess des wissenschaftlichen Arbeitens

Beispiel:

, Kundenzufriedenheitsmessung in Industrieguter-
unternehmen*

(a) Teilfrage (b) Teilfrage (c)Teilfrage

1
I
I
I
I
I
1
v

z.B.
(a) Welche Verfahren der Kundenzufriedenheitsmessung
eignen sich fur Industrieguterunternenmen?
(b) Welche dieser Verfahren werden in der Praxis bereits eingesetzt?
(c) Wie lasst sich die Verbreitung adaquater Verfahren steigern?
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! 3. Phasenansatz einer wissenschaftlichen Arbeit
Prozess des wissenschaftlichen Arbeitens

, Kundenzufriedenheitsmessung in Industrieguter-
unternehmen*

Mess-
verfahren

Kunden

zufrieden-
ustrie

guter-
unternehmen
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. 3. Phasenansatz einer wissenschaftlichen Arbeit
Prozess des wissenschaftlichen Arbeitens

,Kundenzufriedenheitsmessung in Industrieguter-
unternehmen*
- schlechte Gliederung -

1. Einleitung
2. Besonderheiten von Industriegttermarkten
3. Verfahren zur Messung der Kundenzufriedenheit

4. Einsatzmaoglichkeit von Verfahren der Kundenzufrieden-
heitsmessung in Industriegiterunternehmen

5. Zusammenfassung und Ausblick
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! 3. Phasenansatz einer wissenschaftlichen Arbeit
Prozess des wissenschaftlichen Arbeitens

, Kundenzufriedenheitsmessung in Industrieguter-
unternehmen*

Mess-
verfahren

Kunden
zufrieden
heit

ndustrie-
guter-
unternehmen
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. 3. Phasenansatz einer wissenschaftlichen Arbeit
Prozess des wissenschaftlichen Arbeitens

,Kundenzufriedenheitsmessung in Industrieguter-

5.

unternehmen®
- gute Gliederung -

Einleitung

Anforderungen an eine Kundenzufriedenheitsmessung
auf Industriegttermarkten

Verfahren zur Messung der Kundenzufriedenheit auf
Industriegttermarkten

Zum Stand der Anwendung der Messverfahren in der
Praxis

Zusammenfassung und Ausblick
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! 3. Phasenansatz einer wissenschaftlichen Arbeit
Prozess des wissenschaftlichen Arbeitens

Der Leser muss eine logische und sinnvolle Struktur / Story-Line erkennen:

e Begrindung der Themenstellung

» Ziel der Arbeit

* Abgrenzung des Themas

* Geschichte und Stand der Forschung

+ Uberblick tiber Aufbau und Argumentationsfolge
* Ca. 3 Seiten

Einleitung

» Aufbau und Inhalt der einzelnen Kapitel ist eine Frage der gewéhlten
Argumentationsfolge

» Gleichgeordnete Texte liegen auf vergleichbaren
Argumentationsebenen

 Verbindung durch Ubergange, Zusammenfassungen

Hauptteil

» Zusammenfassung der zentralen Erkenntnisse und der Argumentationsweise
» Implikationen/Handlungsempfehlungen fur die Praxis
* Ruckblick, Ausblick (kritische Auseinandersetzung mit der eigenen
Arbeit, weiterer Forschungsbedarf etc.)
* Ableitung von Handlungsempfehlungen und Implikationen

Schluss
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! 3. Phasenansatz einer wissenschaftlichen Arbeit

Prozess des wissenschaftlichen Arbeitens

Unter-
suchungs-
objekt

Theoretische
Fundierung

Methoden-
einsatz

Genaue Beschreibung und Benennung des Untersuchungsobjekts
Saubere Abgrenzung von anderen Objekten/Begrifflichkeiten

Wabhl eines geeigneten theoretischen Bezugsrahmen

Stutzung aller Aussagen mit wissenschaftlichen Quellen

Aufzeigung, wenn zu bestimmten Aussagen bisher keine
wissenschaftliche Fundierung existiert.

Eine breite und tiefe Literaturarbeit als Basis flr die theoretische
Fundierung

ZielfUhrende Auswahl und sauberer Einsatz von Methoden
Nachvollziehbare Beschreibung von Methoden ohne Erw&hnung
von offensichtlichen Inhalten
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! 3. Phasenansatz einer wissenschaftlichen Arbeit
Prozess des wissenschaftlichen Arbeitens

Inhaltliche und formale Prifung der Arbeit:

® Angemessenheit der Sprache

—>Schreibstil, Fachworter, ...
Rechtschreibung, Grammatik und Ausdrucksweise

Zitierweise und Literaturdarstellung

—>umfassend, aktuell, international, qualitativ hochwertig, ...

Layout
—> Tabellen, Abbildungen, Schriftarten...

Vollstandige und richtige formale Architektur
—>Deckblatt, Inhaltsverzeichnis, ...
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! 3. Phasenansatz einer wissenschaftlichen Arbeit
Prozess des wissenschaftlichen Arbeitens

Vorlagen und Hinweise zu formalen Anforderungen finden Sie auf der Homepage:

Lehrstuhl fiir Marketing | -~
Prof. Dr. Markus Voeth

STARTSEITE AKTUELLES LEHRSTUHL STUDIUM & LEHRE FORSCHUNG PRAXIS KONTAKT

Standort: Studium & Lehre = Abschlussarbeiten

Il Studium & Lehre

Unsere
Serviceversprechen

Veranstaltungskonzept

Aktuelle Veranstaltungen

Veranstaltungsarchiv

S8 \\\&\mm

Bachelor-Studium

Master-Studium

e MU
Tred yruaen A L

a
_ - eeanqutd 985 FTT

Il Abschlussarbeiten

Allgemeine Informationen zum Thema Abschlussarbeiten Dipl. oec. Tatjana Becker
Der Lehrstuhl fiir Marketing | bietet Themen fiir Abschlussarbeiten {Master-/Diplom- und Bachelorarbeiten) zu allen
Teilbereichen des Marketings an, vor allem zu aktuellen Problemstellungen und Forschungsfeldern. Die Themenbereiche
erstrecken sich Gber das bekannte Lehrangebot hinaus und decken alle relevanten Bereiche des Marketings ab. E-Mail: tatiana.becker@uni-
hohenheim.de

Tel. 0711 459-22926

Regelmaliig wird zudem von Prof. Voeth jeweils eine Einfiihrungsveranstaltung fir Bachelor-/ Master- und
Diplomarbeitskandidaten angeboten. Diese finden an den folgenden Terminen statt:

Hier finden Sie alle
bisherigen, bereits im
Rahmen einer
Abschlussarbeit am Lehrstuhl
behandelten Themen:

Bisherige Themen

« 8 November 2011, 16 Uhr, HS O2: Einfiihrung in die Master- und Diplomarbeit
+ 7. Dezember 2011, 16 Uhr, HS 31: Einfilhrung in die Bachelorarbeit

Im Rahmen dieser Einfiihrungsveranstaltungen erlautert Prof. Voeth das Betreuungskonzept des Lehrstuhls. Interessierte
Kandidaten erhalten Informationen zu inhaltlichen Fragestellungen, méglichen Themenfeldern sowie dem zeitlichen Ablauf.

Bewerbung

Die Zuteilung der Bachelor- und Masterarbeit erfolgt Uber das KVS-System. Hier geben Sie bitte lhre drei praferierten
Professoren an. Bei Diplomstudierenden erfolgt die Anmeldung zur Diplomarbeit Gber ein Anmeldeformular (zum
Anmeldeformular). Die Anmeldung fiir das Wintersemester erfolgt vom 15. Juni bis 15. Juli. Wer sich bis zum 15_ Juli
anmeldet, soll bis zum 15. Februar des folgenden Jahres. dem nachsten Anmeldetermin. mit der Bearbeitung der
Abschlussarbeit beginnen. Fir das Sommersemester ist eine Anmeldung vom 15. Januar bis 15. Februar maglich.

Formatvorlage
Bachelorarbeiten

Formatvorlage
Diplomarbeiten

Formatvorlage
Masterarbeiten

Anmeldeformular
Diplomarbeiten

||
||

Themen
Nach der Anmeldung und ggf. Zuteilung werden die Kandidaten kontaktiert und es wird der Betreuer mitgeteilt. Der Kandjdat [
||

sollte sich rechtzeitig mit seinem Betreuer in Verbindung setzen um einen Termin fiir ein Informationsgesprach zu verein|
Dieses Gesprach eroffnet beiden Seiten die Maglichkeit, Themenvorstellungen auszutauschen.

Grundsatzlich lassen sich folgende Arten von Arbeiten unterscheiden:
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! 3. Phasenansatz einer wissenschaftlichen Arbeit
Prozess des wissenschaftlichen Arbeitens

Literatur zum wissenschaftlichen Arbeiten:

Wissenschaftliches Arbeiten und Lerntechniken. Erfolgreich studieren —
gewusst wie!

von: Stickel-Wolf, C./ Wolf, J.

2011, 6. Auflage

Riinannifiiishes Wissenschaftliches Arbeiten
e von: Theisen, M.R,
2011, 15. Auflage
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! 3. Phasenansatz einer wissenschaftlichen Arbeit
Prozess des wissenschaftlichen Arbeitens

Planung/Vorbereitung Bearbeitung

= Gebunden undin
zweifacher
Ausfihrung
rechtzeitig beim SIZ
einreichen

= Eidesstattliche
Erklarung
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Agenda

1. Anmeldung der Abschlussarbeit
= Master-Thesis
= Diplomarbeit

2. Themenvergabe und Betreuungskonzept
* Themenfindung
= Betreuungskonzept

3. Phasenansatz einer wissenschaftlichen Arbeit

4. You better know...
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4. You better know...

..., dass am Lehrstuhl far Marketing | relativ betrachtet
gute Abschlussarbeitsbewertungen erfolgen!

Sommersemester 2011 (Durchschnitt 2,21)

sehr gut (1,0)
noch sehr gut (1,3)

voll gut (1,7)

gut (2,0)

noch gut (2,3)

voll befriedigend (2,7)
befriedigend (3,0)
noch befriedigend (3,3)

ausreichend (4,0)

mangelhaft (5,0)
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WIR WUNSCHEN IHNEN ALLEN GANZ VIEL ERFOLG UND
UNS EINIGE INTERESSANTE LEKTUREN!
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