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Studie WM Werbung: FuRball-Fans kaufen Trikots vor Deutschlandfahnen und
Bier
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Im Durchschnitt gibt der Deutsche (16 Jahre und élter) 12,75 Euro fiir Fanartikel aus. Zu den Ladenhiitern zéhlen WM-
Uhr-Editionen, WM-Aufnéher und Exoten wie bspw. (iberziehbare Tattoo-Armel. Laut WM-Studie spielt auch der
sogenannte Third-Person-Effekt eine grof3e Rolle.

Prof. Dr. Markus Voeth, Inhaber des Lehrstuhls fir Marketing an der Universitat Hohenheim hat mit seinem Team die
Ergebnisse aus Online-Antworten von 929 Personen vorgestellt.

Zum Thema ,WM-Werbung“ haben die Deutschen eine klare Meinung: Drei Viertel der Befragten geht davon aus, dass
WM-bezogene Werbung bei Produkten dazu fiihrt, dass die Produkte eher gekauft werden. Allerdings geben nur 5
Prozent an, dass sie selber Produkte eher zu kaufen bereit sind, die in der Werbung auf WM-Themen setzen. ,Wir sehen
hier ein interessantes, aber typisches Phadnomen, das in der Wissenschaft als sogenannter Third-Person-Effekt
bezeichnet wird®, erklart Prof. Dr. Voeth. Demnach glauben Menschen héufig daran, dass andere Menschen eher
beeinflussbar sind als sie selbst.

Fir WM-Fanartikel wie Trikots, Fahnen oder Schal greifen die Deutschen laut der Studie auch
bei dieser WM in den Geldbeutel. Im Durchschnitt gibt der Deutsche (16 Jahre und alter) 12,75
Euro fur Fanartikel aus. Allerdings geben 46 Prozent der Befragten an keine Fanartikel zu
kaufen. ,Fanartikel werden nicht unbedingt fiir jede WM neu erworben. Viele tragen das Trikot
der letzten WM oder schwenken noch immer die Fahne, die sie bei der WM 2006 oder 2010
gekauft haben. Mit anderen Worten haben wir auch bei Fanartikeln inzwischen eine gewisse
Marktsattigung erreicht®, interpretiert Prof. Dr. Voeth das Ergebnis der Befragung.

Eine beliebte Form der WM-Werbung ist das Werben mit FuRRballstars. Hier ist den Befragten
vor allem die Werbung von Millermilch mit Thomas Miiller bekannt. 84 Prozent der Deutschen
geben an, diese Werbung zu kennen. Ebenfalls noch hohe Bekanntheitsgrade weisen die
Werbung von Nutella mit Manuel Neuer, Mesut Ozil, Mats Hummels und Benedikt Howedes
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(77 Prozent) sowie Spots von funny-frisch mit Bastian Schweinsteiger (67 Prozent) auf.

Adidas, Coca-Cola und McDonalds sind die bekanntesten WM-Sponsoren in Deutschland. Allerdings finden sich in
den Top 10 der fir offizielle Sponsoren der WM gehaltenen Unternehmen u. a. auch Nike, Mastercard und Mercedes-
Benz wieder, obwohl sie gar keine WM-Sponsoren sind.

Tweet < 1
GefElit mir {j

(Quelle: Lehrstuhl fiir Marketing | der Universitét Hohenheim)


https://twitter.com/intent/tweet?original_referer=http%3A%2F%2Fwww.fmm-magazin.de%2Fdruckansicht%2F1_52_7634.html&tw_p=tweetbutton&url=http%3A%2F%2Fwww.fmm-magazin.de%2Fstudie-wm-werbung-fussball-fans-kaufen-trikots-vor--finanzen-mm_kat52_id7634.html
http://twitter.com/search?q=http%3A%2F%2Fwww.fmm-magazin.de%2Fstudie-wm-werbung-fussball-fans-kaufen-trikots-vor--finanzen-mm_kat52_id7634.html
http://www.fmm-magazin.de/

